O presente arugo
trazemos ao leitor
apontamentos
sobre aspectos
fiscais,
concorrenciais e de prote¢do de
consumidores, envolvendo os
autodenominados “clubes de
desconto”. Trataremos aqui de
alguns aspectos relevantes que
devem ser considerados sob a
6tica do ordenamento juridico
brasileiro, e em face dos
principios constitucionais de

! livre-mercado, e de defesa da

concorréncia e dos
consumidores.
Primeiramente, cumpre
diferenciar duas modalidades
de negbocios, presentes no
Brasil, que sdo os “clubes de
compras” e os “clubes de
desconto”. Naturalmente
podemos encontrar formas e
variacoes desses modelos, mas
nos interessa o modelo base. Os
“clubes de compras” sio um
modelo de clube de compras
varejista, que refletem uma
modalidade de associativismo
difundido no mundo ha mais
deum século.
Independentemente do nome
atribuido, existem registros
hist6ricos de cooperativas de

miciauva ac uliil
empreendedor, que tem uma
empresa gestora do negocio, e
retine consumidores por meio
de cadastro simples em um
portal e/ou website.

Nesse modelo, o “clube”
realiza a coleta, organizacao e
disponibiliza¢do de ofertas, em
sua grande e expressiva
maioria pela internet, sendo
previamente negociadas entre
o0 “clube de descontos” e 0

Ainda que atuem
como intermediarios,
estio sujeitosa
responsabilidades

ofertante. Na pratica, a gestora
atua como prestadora de
servicos de captacdo e gestdo
de pagamentos. Em grande
parte dos website consultados,
os “clubes” ndo se
responsabilizam por nenhum
produto efou servico ofertado,
estabelecendo em “termos.de
uso e condi¢bes” que ndo sdo
responsaveis pela
disponibilidade ou ndo dos
produtos e/ou servigos ou
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e habitual, com descontos de
no minimo 50% do seu custo
regular no mercado, pode
significar efetiva pratica
prejudicial ao mercado e deve
ser objeto de reflexao e analise
por parte das autoridades
competentes. Ora, tais praticas
podem acabar por limitar ou
impedir o acesso de novas
empresas ao mercado (Lei n2
8.884,de 1994, art. 21,1V), além
de potencialmente impor, no
comércio de bens ou servigos, a
distribuidores e varejistas,
precos de revenda, descontos,
condi¢des de pagamento,
quantidades minimas ou
maximas, margem de lucro
e/ou outras condi¢6es a
negocios com terceiros (art. 21,
XI), dentre outras hipoteses
fixadas em lei.

Ponto relevante e que merece
atencdo do poder ptiblico diz
respeito as formalidades legais
de ambito regulatorio. Isso
porque temos uma situag¢do na
qual as operacdes de venda de
produtos através dos “clubes de
descontos”, em tese,
representam oferta ptiblica
com recebimento antecipado
do preco, o que pode

configurar a hipotese legal de
operagao sujeitas a autorizacao
nos termos do art. 72, da Lei n®
5.768,de 1971. Nesse sentido,
as operagdes deveriam ser
previamente autorizadas pelo
Ministério da Fazenda, segundo
esse dispositivo, por se tratar de
venda ou promessa de venda de
mercadorias a varejo, mediante
oferta ptiblica e com
recebimento antecipado,
parcial ou total, do respectivo
prego.

Sob a 6tica tributaria, o fluxo
de receitas existente entre os
“clubes de desconto” e as
empresas contratantes deve ser
juridica e contabilmente
estipulado, estabelecido e
gerido, fundamentando a

relagdo entre as partes por
meio de termos e contratos
formais, visando disciplinar e
regulamentar as trocas de
fluxos financeiros, sob pena de
ocorréncia de bitributacio.
Estruturas que envolvam
operagdes de recebimento e
repasse de receitas de terceiros
podem fazer surgir uma cadeia
multifasica de tributagio,
principalmente considerando a
abrangéncia dos conceitos de
receita bruta e faturamento
previstos na legislacdo em
vigor. Ha de se considerar a
necessidade de adequagdo da
emissdo dos documentos
fiscais respectivos, na medida
em que o valor dos produtos
ou servigos & recebido por um

maloria aaqueles que roraimn
consultados por nés, por meio
de anélise de seus “termos e
condic¢bes”, busquem eximuir-sq
das responsabilidades
notadamente estabelecidas e
impostas pelo CDC. Nesse
sentido, vale lembrar que &
considerado fornecedor toda
pessoa fisica ou juridica, que
desenvolva atividade de
producio, montagem, criacao,
construcao, transformacio,
importacdo, exportagio,
distribui¢do ou
comercializagdo de produtos
ou prestacdo de servios. Logo,
ainda que tais clubes busquem
atuar como meros
intermediarios, estdo sujeitos
as responsabilidades legais,
especialmente, aquelas fixadas
nos arts. 82 a 252 do CDC.

Luis Rodolfo Cruz e Creuz e Gabriel
Hernan Facal Villarrea séo advogados,
sécios de Creuz e Villarreal Advogados

Este artigo reflete as opiniGes do autor, €
ndo do jornal Valor Econémico. O jornal
ndo se responsabiliza e nem pode ser
responsabilizado pelas informagbes
acima ou por prejuizos de qualquer
natureza em decorréncia do uso dessas
informagdes



